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Hallo und herzlich willkommen!

Bitte lesen Sie zunachst, fir wen ich dieses Dokument geschrieben habe, damit Sie
sofort einschatzen konnen, ob es sich fir Sie Uberhaupt lohnt, weiter zu blattern:

Unternehmen: Sind Sie Firmeninhaber oder Angestellter mit Verantwortung fiir den
Bereich Marketing? Dann zahlen Sie auf jeden Fall zur Zielgruppe und werden je
nach bereits gesammelter Erfahrung unterschiedlich viele Kapitel niitzlich finden.

Agenturen: Fur Social Media Marketing Dienstleister ist trusted blogs eine Toolbox
zur effizienteren Durchfiihrung von Blogger Kampagnen. Sie sind hier goldrichtig,
wenn Sie kiinftig weniger Arbeit und somit mehr Zeit fir lhre Kunden haben wollen.

Sind Sie Journalist und auf der Suche nach Informationen iber unser Startup und der Geschaftsidee?
Dann lesen Sie nicht weiter, sondern rufen Sie mich einfach an: ich stehe zu Ihrer Verfligung!

Wollen Sie als Mitbewerber wissen, wie wir ticken? Auch Sie lade ich
ein, Kontakt aufzunehmen: vielleicht konnen wir ja Synergien nutzen!

Sie haben wenig Zeit?
Dann legen Sie direkt los:

Schone GriilRe aus Bremen,

QULQU@Q Schnell zur ersten Kampagne

m (klicken oder blattern Sie zu Seite 12)
Eduard Andrae (Griinger und CEO)
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TRUSTED BLOGS o

Laufschuhe aus der Zukunft

WAS IST TRUSTED BLOGS?

Die neuesten Laufschuhe von adidas und Co. sehen aus wie aus
einem Science Fiction Film. Aber der Look ist nicht nur Show,
sondern auch vollkommem funktional, wie wir bei Heldth
gelesen haben. Hier sind Fotos und (Test-)Berichte:

trusted blogs gliedert sich in zwei Bereiche:
Das trusted blogs Magazin ist einzigartig: wir prasentieren
Inhalte aus tausenden Blogs, ohne diese zu kategorisieren.
Stattdessen werden die Blogposts auf der Basis vorhandener i
Schlagworte geclustert. Der grol3e Vorteil: nach Eingabe eines i i
Schlagwortes erscheinen immer alle passenden Beitrage. Ob sie aus Fashion- oder Food-Blogs stammen, spielt
keine Rolle. Das Magazin ist somit eine Blog-Suchmaschine, bei der Blogs nach Themen gefunden werden.

Das Selbstbucher Portal fiir Blogger Kampagnen macht Blog-
Marketing so einfach und effizient wie nie zuvor. Mit unserer
Plattform entfallt die sonst ebenso langwierige wie aufwandige
Recherche nach relevanten Blogs. Stattdessen wahlen Sie jetzt
aus eingehenden Bewerbungen einfach beliebig viele Blogger
aus. Die Kampagnen werden uber die Plattform gesteuert und Sie
konnen mit allen Teilnehmern direkt kommunizieren. So behalten
Sie immer den vollen Durch- und Uberblick.




WARUM GIBT ES TRUSTED BLOGS?

trusted blogs ist eine Summe von Erfahrungen. Zum einen blogge ich auf www.eddys-lauf.blog selbst, und zum
anderen habe ich als Projektleiter in einer Internet-Agentur viele Jahre Social Media Kampagnen fir namhafte
Kunden umgesetzt. Mein Mitgrinder Ridiger Schmidt war in dieser Agentur mein Teamleiter und ich habe seine
fachliche Kompetenz schon damals sehr geschatzt.

Unser Knowhow stammt also nicht aus Biichern oder
Vorlesungen, sondern aus taglich gelebter Berufspraxis, I‘ S ; e
sowie aus einem mit viel Leidenschaft betriebenen Hobby.
Und unser Antrieb war nicht die Suche nach einem neuen
Geschaftsmodell, sondern das Bestreben, Probleme zu S
|6sen und Mehrwerte zu schaffen. Wir wollen
— Bloggern zu mehr Lesern und zu spannendem Content verhelfen
— Lesern die Inhalte aus Blogs in einer vollig neuen Form prasentieren
— Unternehmen effizient und kostenglinstig Blog-Marketing ermoglichen

Die Entwicklung der Plattform dauerte liber 18 Monate und kostete einen hohen sechsstelligen Betrag. Dies war
nur mit Hilfe zweier Investoren maoglich, die an unsere Idee glauben und denen wir dafir unendlich dankbar sind.



trusted blogs wurde gegriindet von Rudiger Schmidt, mir selbst und der team neusta GmbH als Lead-Investor.
Zum Team gehort noch ein weiterer Investor, der 6ffentlich nicht in Erscheinung tritt.

| Eduard (Eddy) Andrae (*1966, r.) bloggt seit 10 Jahren und
@ Neusta | ist aktiv auf Facebook, Twitter, YouTube und Xing. Vor der

| Grindung von trusted blogs realisierte er Social Media

| Kampagnen fir diverse Kunden einer grolen Agentur. 2014
éi'c'lééed . hatte er die Idee zu trusted blogs, und heute verantwortet er
die kreative Entwicklung des Portals.

Riidiger Schmidt (*1966, |.) verfiigt iber mehr als 15 Jahre

\ DAS .
¥ IT-BILDUNGS

- Berufserfahrung als Projektmanager fiir Shop- und CMS
o Systeme. Zuletzt war er als Teamleiter Eddys Vorgesetzter
und von der Idee so begeistert, dass er als Partner in das

PrOJekt eingestiegen ist. Rudlger kiimmert sich um das operative Geschéaft und die technische Projektleitung.

team neusta ist ein inhabergefiihrter Full-Service Internet-Dienstleister aus Bremen mit tiber 1.000 Angestellten
und 400 Freiberuflern. Wesentlicher Bestandteil der Unternehmensphilosophie ist es, mit Vertrauen und
Verantwortung professionelle Losungen zu entwickeln. team neusta bietet digitalen Kreativen — gleich welchen
Alters, Ausbildung oder Beruf — Beratung, Unterstiitzung und den Zugang zu einem starken Netzwerk.



Es sind zwei Punkte, in denen sich trusted blogs von anderen Anbietern klar unterscheidet:

Im Influencer Marketing setzen wir auf
die Vermittlung von Kooperationen mit
Bloggern, weil wir von den Vorteilen und
der hohen Qualititat dieser so genannten
Micro-Influencer absolut tiberzeugt sind.

Mit der Blog-Suchmaschine prasentieren

wir die Welt der Blogs auf eine neue Art.

Uber das Magazin erreichen wir immer ¢
neue Leser und erhalten Registrierungen

von immer mehr tollen Blogs.

Micro-Influencer werden inzwischen auch von
Fachleuten und Experten als die nachsten Stars im
Influencer Marketing bezeichnet.

Uber Fanseiten bei Facebook und Twitter sowie auf
Landingpages im Magazin empfehlen wir Themen
und Blogs einem stetig wachsenden Publikum.

Faire Vergiltungen, geringe Streuverluste und eine

hohe Themen-Relevanz fiir jede denkbare Zielgruppe
fuhren dazu, dass Kampagnen mit Micro Influencern
das beste Preis-Leistungs-Verhaltnis (ROI) erzielen.

Das Magazin ist frei von Werbung und die Nutzung
ist fur die Blogger und nattrlich auch fir alle Leser
kostenlos und ohne jede Verpflichtung.



BLOG-MARKETING

WAS IST BLOG-MARKETING?

Als Blog-Marketing werden Werbekooperationen mit Bloggern bezeichnet. Im Marketing-Mix erfolgreicher
Unternehmen erhalt Blog-Marketing einen immer groReren Anteil. Als Teil einer Content Marketing Strategie
soll Blog-Marketing in erster Linie den Bekanntheitsgrad von Marken, Produkten und Unternehmen steigern.

Blog-Marketing wird auch als Influencer
Marketing bezeichnet. Neben dem » Mit Blog-Marketing konnen Sie lhre Zielgruppe

Blog-Marketing z&hlt dazu die Werbung abseits von klassischen WerbemalRRnahmen auf einer
auf anderen Social Media Kanlen, allen emotionalen Ebene ansprechen und fur Ihr Produkt,
voran Instagram und YouTube. Ilhre Marke oder Ihr Unternehmen begeistern. «

” T ®,

75% 66% 50%

ALLER INTERNETNUTZER ALLER BLOGLESER KAUFEN AUF ALLER KAUFENTSCHEIDUNGEN
LESEN BLOGS BASIS VON EMPFEHLUNGEN BASIEREN AUF EMPFEHLUNGEN



WELCHE VORTEILE HAT BLOG-MARKETING?

Mit Blog-Marketing steigern Sie Ihre Reichweite im Web durch eine verbesserte Sichtbarkeit in Suchmaschinen.
Zum einen wird das durch Links erreicht, die in den einzelnen Blogposts enthalten sind. Und zum anderen werden
Blogposts in den sozialen Netzwerken noch weiter verbreitet. Und schliellich werden Blogposts in der Regel nicht
geloscht, so dass Sie davon langfristig profitieren.

Blogger gelten als Experten in ihrem Themenbereich

und genieBen das Vertrauen ihrer Leser. Aus diesem » Blog Marketing Z.éhlt zu den effizjentesten
Grund kénnen Empfehlungen von Bloggern lhre Methoden der Online-Kundenakquise. Der

Reputation verbessern und Ihren Umsatz steigern. ROl ist besser, als bei Suchmaschinen-
Anzeigen (SEA) und E-Mail Marketing. «

Quelle: united influencers

© e Q

81% 84% 75%
SIND MIT DEM ERGEBNIS DER WOLLEN BINNEN 12 MONATEN EMPFINDEN DIE SUCHE NACH
ERSTEN BLOG-MARKETING MINDESTENS EINE WEITERE BLOGGERN ALS GROSSTE
KAMPAGNE ZUFRIEDEN KAMPAGNE STARTEN HERAUSFORDERUNG



WIE FUNKTIONIERT EINE BLOGGER KAMPAGNE?

Blogger sind standig auf der Suche nach frischen Ideen, liber die sie schreiben konnen. Denn Blogger wollen
ihren Lesern immer neuen, interessanten Content bieten. So ver6ffentlichen sie zum Beispiel Erfahrungsberichte
mit Produkten (Tests, Rezensionen) oder sie schreiben (iber Erlebnisse mit Marken und Unternehmen. Es gibt fir
jedes denkbare Thema auch Blogger, die dartiber schreiben.

Die Herausforderung besteht darin, relevante Blogger zu finden und mit diesen in Kontakt zu
treten. Zunachst gilt es herauszufinden, ob Kooperationen generell in Frage kommen, denn das
darf nicht vorausgesetzt werden. Viele Blogger méchten ihr Hobby nicht kommerzialisieren und
haben gegeniiber derartigen Anfragen eine entsprechend ablehnende Haltung.

Wenn die Bereitschaft flir Kooperationen grundsatzlich vorhanden ist, muss noch ermittelt
werden, ob Interesse fir die angebotene Kampagne besteht, ob der Blogger fiir die
Durchfilihrung Zeit hat und ob er mit den Konditionen einverstanden ist. Als

; Entscheidungsgrundlage fiir oder gegen eine Zusammenarbeit
dient die genaue Kampagnenbeschreibung (das Briefing).

Alle Blogger, mit denen auf diese Weise eine Kooperation vereinbart wird, erfiillen
die im Briefing vorgegebenen Bedingungen, veroffentlichen dazu einen Blogpost
und erhalten die vorgesehene Vergiitung.
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WELCHE VORTEILE BIETEN MICRO INFLUENCER?

Blogger sind nicht die bekannten Influencer, die mit Kooperationen
ihren Lebensunterhalt bestreiten. Blogger schreiben mit viel Liebe

zum Detail und mit grolRer Leidenschaft iber ihr spezielles Hobby.

Aus diesem Grund haben die Verofffentlichungen der Blogger bzw.
Micro-Influencer eine entsprechend hohe Qualitat.

— Kleines Budget & bestes
Preis-Leistungsverhaltnis

— GroRes Engagement

& geringer Streuverlust

Zwar haben Blogger eine geringere Reichweite als bekannte
(Instagram- oder YouTube-) Stars. lhr groRer Vorteil liegt in einer
vergleichbar hoheren Engagement-Rate. Damit ist die Intensitat der
Interaktion mit den Fans und Followern gemeint. Studien beweisen:
Je groller die Reichweite, desto geringer die Engagement-Rate.

— Hohe Qualitat durch
Expertenwissen

,Die Nahe zu den Lesen ist wesentlich wichtiger, als nackte Followerzahlen.”

Der zweite Vorteil sind die geringeren Streuverluste, die bei Kooperationen mit Micro-Influencern entstehen. Dies
wird durch die geringeren Reichweiten sowie die Fokussierung auf ein spezielles Thema begriindet.

Die fairen Vergltungen sind als dritter Vorteil zu nennen: Einhergehend mit der geringeren Reichweite der Micro-
Influencer miissen keine flinf- oder sechstelligen Honorare gezahlt werden. Selbstverstandlich hat Qualitat immer
ihren Preis. Dieser bewegt sich bei Micro-Influencern im Jahr 2018 allerdings im drei- bis vierstelligen Bereich.
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SCHNELL ZUR ERSTEN KAMPAGNE

1. ENTWICKLUNG EINER IDEE

lhre Idee ist malRgeblich verantwortlich fiir den Erfolg jeder Kampagne. Entwickeln Sie eine interessante
Geschichte und machen Sie damit Lust auf eine Kooperation. Versuchen Sie dabei bitte unbedingt abseits vom
reinen Verkaufen zu denken und stattdessen Fragen wie diese zu beantworten: I

— Was macht lhr Unternehmen, |hre Marke oder Ihr Produkt besonders?

— Was haben Sie zu bieten, und was unterscheidet Sie von Mitbewerbern? ‘1\\

Neben den Klassikern (Produkttests und Rezensionen) kénnen Sie auch mit
auBergewohnlichen Erlebnissen eine spannende Kampagnenidee entwickeln:

— Konzerte, Shows, Events, Messen, Ausstellungen
— Kurse oder Workshops (fotografieren, schminken, tauchen, ...)

— Treffen mit einem Sternekoch, Kiinstler oder Promi

— Stadte-Trips, Kurzreisen, Hotel-Aufenthalte

— Besichtigungen oder Flihrungen

» Es gibt keine langweiligen Themen. Es gibt nur langweilige Ideen. «
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2. DEFINITION DER VERGUTUNG

Im Unterschied zu anderen Anbietern muss bei trusted blogs die Vergitung der Blogger nicht zwingend per
Uberweisung erfolgen, da Blogger mit Kampagnen nicht ihren Lebensunterhalt bestreiten. Dies waren mogliche
Alternativen:

— Verschenken Sie ein Produkt
— Bezahlen Sie mit einem Gutschein
— Bieten Sie ein besonderes Erlebnis

Ihre Kampagne muss lbrigens nicht zwingend umso mehr Blogger interessieren, je
mehr Sie bezahlen. Viel wichtiger ist, dass lhr Angebot fiir den Blogger relevant ist
und einen besonderen Anreiz bietet: Machen Sie Lust auf eine Kooperation!

Denken Sie bei Ihrer Kalkulation daran, dass Blogger von den Veroffentlichungen nicht leben missen und somit
auf zahlende Kunden und uninteressante Angebote nicht angewiesen sind.

Unsere Analyse von 100 Kampagnen hat ergeben, dass Sie
bei einer Vergltung von 200,- Euro ein gutes Verhaltnis zur

Anzahl eingehender Bewerbungen erwarten diirfen. » Kalkulieren Sie eine Vergutung
(Stand: Januar 2018) pro Blogger mit einem Gegenwert

in einem dreistelligen Bereich. «

Ermitteln Sie Ihre Gesamtkosten, indem Sie wenige Blogger
pro Kampagne auswahlen. Mehr dazu lesen Sie auf Seite 16:
Blogs aus Bewerbungen wahlen.
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3. DAS KAMPAGNEN-BRIEFING

Nehmen Sie sich Zeit fir ein detailliertes und zugleich ansprechendes und Briefing. Je praziser Sie an dieser
Stelle sind, desto mehr Blogger werden sich fiir Inre Kampagne interessieren und bewerben. Beantworten Sie mit
Ihrem Briefing auf jeden Fall diese Fragen:

— Wer sind Sie? Stellen Sie Ihr Unternehmen / Produkt / Marke vor.
— Worum geht es? Produkttest? Konzertbesuch? Pressereise? Hotel-Aufenthalt?
— Was wiinschen Sie sich? Testbericht? Bilder/Videos erstellen? Teilen bei Instagram? Was noch?
— Gibt es Beschrankungen? Nur fir Brillentrager geeignet? Nur fir Blogger mit Kindern?
Bereiten Sie das Briefing am besten ,offline” vor. Q 9 ~ 2 B [ U =
Kirzen Sie Ihren Text so weit wie moglich, ohne
dabei wichtige Details zu verlieren. Und dann Wir laden Dich ein zum Elvis-Konzert in Berlin am 30.12.2017.
kopieren Sie Ihr Briefing in das Eingabefeld Erlebe die Auferstellung des King of rock-n-roll hautnah: Du bekommst ein
unseres Formulars exklusives VIP-Ticket fur die erste Reihe und ein personliches meet & greet mit allen

Kunstlern nach dem Konzert.

Zur besseren Lesbarkeit kdnnen Sie den Text Du bekommjeft die Erlaslbms zum Filmen und Fotografieren und Du darfst Deine
Aufnahmen o&ffentlich verwenden.

noch gliedern und formatieren. 354
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Zu einem Briefing zahlt neben der Beschreibung lhrer Kampagne auch die Definition von Bewerbungs- und

Veroffentlichungsfristen:

Mit der Bewerbungsfrist geben Sie an, bis wann sich Blogger
fur lhre Kampagne bewerben miissen. Unsere Auswertung von
100 Kampagnen hat ergeben, dass 3 bis 5 Tage dafiir absolut
ausreichen.

Die Veroffentlichungsfrist ist das Datum, bis zu dem ein
Blogpost spatestens erscheinen soll. Wir empfehlen lhnen, den
Bloggern zum Verfassen der Beitrage mindestens zwei Wochen
Zeit zu gewahren.

Damit ist das Briefing komplett. Sie konnen es speichern, oder
sofort die Bewerbungsphase starten.

Optional konnen Sie noch Anforderungen und Wiinsche
hinzufligen, um die Zielgruppe exakter zu bestimmen.

Geben Sie zum Beispiel an, ob man zur Durchfiihrung dieser
Kampagne volljahrig sein muss, ob die Kampagne fir nur ein
Geschlecht relevant ist, oder ob die Leser des Blogs einer
bestimmten Altersgruppe angehdren sollen.

Bewerbungsfrist fur die Blogger

28.08.2017

‘ August 2017

Mo Di M Do Fr
1 2 3 4 5 6
‘-vr"er'offer“t\fct“ur“g desBe 7 8 o 10 11 12 13

31.01.2018 21 22 23 24 25 26 27
m 29 30 31
Spezielle Wunsche an den Blogger
Teilnahme erst ab 18 Jahren
A
Reisebereitschaft Leser des Blogs sind eher

Altersgruppe der Leser

5 65+

15



4. BLOGS AUS BEWERBUNGEN WAHLEN

Wahrend der Bewerbungsphase konnen Sie sich die Blogs der eintreffenden Bewerber anschauen, deren
Mediadaten und Reichweiten einsehen und beliebig viele fiir die Kooperation auswahlen. Beachten Sie:

» Eine Kampagne wird nicht umso erfolgreicher, je mehr Blogger daran teilnehmen! «

— Erscheinen viele Beitrdage zur gleichen Zeit, werden
bei Suchabfragen nur die ersten Treffer beachtet und
die meisten Blogposts bleiben unentdeckt.

— Viele Nutzer lesen mehrere Blogs. Treffen sie tberall
auf das gleiche Thema, bekommt die Kampagne einen
»,Spam-Charakter".

— Je mehr Blogger an einer Kampagne teilnehmen,
desto weniger ,wertig“ ist die Kooperation fir jeden
Einzelnen. Das kann die Qualitat der Beitrage negativ
beeinflussen.

 Anzahl der ausgewahlten Blogs: 7

Die Kampagne kann erst nach Ablauf der Bewerbungsfrist hier gestartet werden.

Unsere Empfehlung: starten Sie eine Kampagne mit 3 bis 10 Blogs. Wiederholen Sie die Kampagne zu
einem spateren Zeitpunkt und wahlen Sie dann andere Blogs aus. Dadurch erreichen Sie ein immer neues
Publikum, und Sie kdnnen gleichzeitig Favoriten fir kiinftige Kooperationen identifizieren.
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5. KAMPAGNE STARTEN UND STEUERN

Nach Ablauf der Bewerbungsfrist und Auswahl beliebig vieler Blogs konnen Sie die Kampagne starten: die
Blogger werden dann automatisch informiert und kénnen die im Briefing definierten Anforderungen umsetzen.

Falls Sie Produkte versenden muissen, tun Sie dies bitte sehr zeitnah. Die Adressen der teilnehmenden Blogs
stehen in der Kampagnen-Ubersicht zum Download bereit.

Lernen Sie jetzt einen weiteren Vorzug unserer
Plattform kennen: Sie konnen Uber trusted blogs
mit allen Bloggern direkt kommunizieren, ohne
dabei jemals den Uberblick zu verlieren.

Neu eintreffende Nachrichten sind besonders
gekennzeichnet und Sie sehen immer, was Sie
mit wem besprochen haben.

» Freundliche und zeitnahe
Kommunikation vermeidet

negatives Feedback! « Beantworten Sie Fragen der Blogger, geben Sie ergdnzende Hinweise,
oder Gibermitteln Sie zusatzliche Informationen zur Kampagne.
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6. KAMPAGNE ABSCHLIESSEN

Die Links zu den Blogposts erscheinen nach
Veroffentlichung in der Kampagnen-Ubersicht.
So konnen Sie diese leicht finden und studieren.

Sie kénnen jeden Blog als Favorit kennzeichnen, oder
aber von zukiinftigen Kooperationen ausschlielRen.

7. ERFOLG MESSEN

Abhangig vom gewiinschten Ziel lhrer Kampagne
konnen Sie deren Erfolg messen. Beriicksichtigen Sie
dabei, dass nackte Zahlen im Influencer Marketing
nur einen Bruchteil des Erfolges bedeuten!

4
w G
[UBEATLIEY
o
SUR MER

Messen und bewerten Sie beispielsweise diese Punkte:

— Besucher auf Website / im Geschaft
— Anmeldungen / Registrierungen

— Kommentare / Shares / Likes

— Downloads / Leads / Sales

18



TIPPS FUR DIE ERSTE KAMPAGNE

ERHALTEN SIE FEEDBACK ZUM BRIEFING

Lassen Sie lhr Kampagnen-Briefing von Personen lesen, die nicht wissen, was Sie vorhaben. Lassen Sie sich
berichten, was verstanden wurde und erfahren Sie, ob sich Riickfragen ergeben. Korrigieren Sie |hr Briefing noch
einmal, um Riickfragen zu vermeiden, oder um wichtige Informationen zu erganzen.

STARTEN SIE MIT EINEM KLEINEN BUDGET

Wir empfehlen, die erste Kampagne mit einem kleinen Budget zu starten. Lernen Sie zunachst die Arbeitsablaufe
einer Blogger Kampagne kennen. Das kann helfen, um weitere Kampagnen zu optimieren und Zeit zu sparen.
Sparen Sie aber nicht bei der Vergtitung pro Blogger, sondern beschranken Sie die Anzahl teilnehmender Blogs.

WAHLEN SIE 3 BIS 5 BLOGS

Unsere Blogger sind kommunikativ: erwarten Sie Feedback und Detailfragen zu Ihrer Kampagne. Antworten Sie
bitte immer sehr zeitnah und lernen Sie dabei, welcher Aufwand bei der Zusammenarbeit mit
3 bis 5 Bloggern entstehen kann.




TIPPS FUR WEITERE KAMPAGNEN

PLANEN SIE REGELMASSIG

Blog-Marketing muss regelmalig betrieben werden, damit die Auswirkungen im Unternehmen zu spiiren sind. Sie
sollten daher nicht nur eine einzige Kampagne veroffentlichen, sondern Blogger-Kooperationen einen festen
Platz in lhrem Marketing-Mix einraumen.

Nicht vergessen: Blog-Marketing erzielt einen besseren ROl als Suchmaschinen-Anzeigen und E-Mail Marketing.

IDENTIFIZIEREN SIE FAVORITEN

Arbeiten Sie langfristig mit den Bloggern zusammen, die gut zu Ihnen passen und besonders gute Ergebnisse
liefern. Natirlich kénnen Sie mit diesen Bloggern auch aulRerhalb von trusted blogs in Verbindung bleiben.

VERANDERN SIE DEN FOKUS

Starten Sie neue Kampagnen nicht nur mit bereits bekannten, sondern auch mit immer neuen Blogs. Auf diese
Weise erreichen ein immer grofReres Publikum, und Sie konnen immer neue Favoriten identifizieren.

« \
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